KARTA PRZEDMIOTU

Zatacznik Nr 1 do Zarzadzenia nr 3/07/2020

z dnia 13 lipca 2020 r w sprawie wzoru karty
przedmiotu w Wyzszej Szkole Menedzerskiej

w Warszawie

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE (MODULE)

NAZWA PRZEDMIOTU
e-Marketing 1 sprzedaz online/ e-Marketing and Online Sales

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej
kierunek:

Instytut Zarzgdzania i Nauk Technicznych

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Zarzadzanie [ stopnia

Profil ksztalcenia:

ogolnoakademicki

Nazwa specjalnoSci:

eMarketing & Social Media

Rodzaj modulu uczenia sie:

specjalnosciowy

Rok / Semestr:

Rok 2/ semestr 4

Osoba koordynujaca przedmiot:

Mgr A. Kacprzak

Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa
przedmiotow):

Wymagania wstgpne w zakresie wiedzy, umiej¢tnosci
1 kompetencji obejmujg efekty ksztatcenia osiggnicte

w wyniku nauczania przedmiotu marketing

II. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad | Cwiczenia | Konwersatorium | Laboratorium | Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eg?amu.l/ Sum.a

zaliczenie godzin
Studia stacjonarne 36 15 15 4 70
Studia niestacjonarne 12 15 15 4 46

III. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé¢

Metody dydaktyczne

Wyklad

Praca z literatura

Wyktady zaktadajace hipotetyczno-dedukcyjne myslenie stuchaczy

Praktyczne i aktywizujace metody projektow realizowanych na podstawie zalozen
podanych przez prowadzacego

Cwiczenia -

IV. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE

Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU I OBSZAROW

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
1. Absolwent studiow pierwszego stopnia zna i rozumie: genez¢ nauk o zarzadzaniu 701 W10
iich rozw6] w kontekécie zmian historycznych, rozumie wplyw czynnikoéw
ekonomicznych na zarzadzanie
2. Absolwent studiow pierwszego stopnia zna i rozumie: teorie motywacyjne 701 WI8
1 interpretuje podstawowe zalozenia psychospotecznych koncepcji cztowicka
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Umiejetnosci:
l. Absolwent studiow pierwszego stopnia potrafi: wybiera¢ odpowiednie metody 701 _U20
inarzedzia analityczne oraz systemy informatyczne wspomagajace procesy
decyzyjne w organizacji
2. Absolwent studiéw pierwszego stopnia potrafi: stosowaé narzedzia marketingowe 701 U23
w dziatalno$ci organizacji
Kompetencje spoleczne:
l. Absolwent studiow pierwszego stopnia jest gotow do: myslenia i dziatania w sposob Z01 K06
przedsigbiorczy
2. Absolwent studidw pierwszego stopnia jest gotdw do: pracy w zespole, przyjmujac 701 K12
rozne role i funkcje m.in. lidera, przywddcy, innowatora
V. TRESCI PROGRAMOWE (UCZENIA SIE)
Odniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektéw uczenia si¢
l. Marketing w erze interaktywnej — podstawowe zagadnienia i definicje ( istota P6S WG
marketingu, wykorzystanie ushug sieciowych w marketingu) P6S UW
P6S KO
2. Wplyw wirtualnego srodowiska na koncepcje marketingu — (réznice pomiedzy e- P6S WG
Marketingiem a marketingiem tradycyjnym, zmiany w koncepcji marketingu) P6S UW
P6S KO
3. e-Marketing a profil dziatalnosci — ( Internet w przedsigbiorstwie produkcyjnym, P6S WG
handlowym, ustugowym, non-profit) P6S UW
P6S KO
4, Wprowadzenie do narzedzi realizacji marketingu w Internecie — (narze¢dzia P6S WG
wspomagajace tworzenie stron WWW, baneréw reklamowych, poczta P6S UW
elektroniczna) P6S_KO
5. Zagadnienia sprzedazy w srodowisku wirtualnym — (dystrybucja oraz handel w sieci, P6S WG
transakcje w Internecie, gietdy, akcje i przetargi w Internecie) P6S UW
P6S KO
Odniesienie do
Lp. Cwiczenia/warsztaty: przedmiotowych

efektow uczenia si¢

VI. METODY WERYFIKACIJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Efekty uczenia si¢

Forma zajeé, w ramach ktorej

Metoda weryfikacji weryfikowany jest EUS(Efekt

uczenia sie¢)

Wiedza:
P6S WG Egzamin pisemny wyktad
P6S UW
P6S KO
Umiejetnosci:
P6S WG Egzamin pisemny wyktad
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P6S UW
P6S KO
Kompetencje spoleczne:
P6S WG Egzamin pisemny wyktad
P6S UW
P6S_KO

VII. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Efekty uczenia

Ocena niedostateczna

Student nie zna i nie

Zakres ocen 3,0-3,5

Student zna 1 rozumie

Zakres ocen 4,0-4,5

Student zna 1 rozumie

Ocena bardzo dobra

Student zna i rozumie

S rozum1e/ng;£)60‘;tvr.aﬁ/me Jest /potrafi/jest gotow: /potrafi/jest gotow: /potrafi/jest gotow:
P6S WG Student uzyskuje ponizej Student uzyskuje Student uzyskuje Student uzyskuje
P6S UW 50% max. liczby punktow od 50 do 69% max. od 70 do 89% max. powyzej 89% max.
P 6S_K 0 dla danego efektu liczby punktow liczby punktow liczby punktow

dla danego efektu

dla danego efektu

dla danego efektu

VIIL. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnoSci

Obciazenie studenta

ECTS Studia Studia

stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajgciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 36 12

laboratoria, warsztaty, seminaria) —- SUMA godzin — z punktu II

Egzamin/zaliczenie 4 4

Udzial w konsultacjach 15 15

Projekt / esej 15 15

Samodzielne przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 20 54

Przygotowanie si¢ do zaliczenia zaj¢¢ dydaktycznych 10 25

Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 4 ECTS/100 h SECTS/125h

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 55 31

Obcigzenie studenta w ramach zaj¢é o charakterze praktycznym 15 15

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwiazanych z praktycznym przygotowaniem

zawodowym

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwiazanych z przygotowaniem do

prowadzenia badan

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
1. E. Frackiewicz, Marketing Internetowy, PWN, Warszawa 2006

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

1. R. Brandy, E. Forrest, R. Mizerski, Marketing w Internecie, PWE, Warszawa 2002

2. G. Mazurek, Znaczenie wirtualizacji marketingu, Poltext, Warszawa 2012

3. A. Matachowski, Marketing w Internecie, Wyd. Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu, Wroctaw 2004

4. A. Sznajder, Marketing wirtualny, Oficyna ekonomiczna, Krakow 2002
5.

D. Meerman Scott, Nowe zasady marketingu i PR, Oficyna a Wolters Kluwer business, Warszawa 2009
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Inne materialy dydaktyczne:




