KARTA PRZEDMIOTU

Zatacznik Nr 1 do Zarzadzenia nr 3/07/2020
z dnia 13 lipca 2020 r w sprawie wzoru karty
przedmiotu w Wyzszej Szkole Menedzerskiej

w Warszawie

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE (MODULE)

NAZWA PRZEDMIOTU
Marketing miejsca i ustug publicznych

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej | Instytut Zarzadzania i Nauk Technicznych

kierunek:

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia: | Zarzadzanie I stopien

Profil ksztalcenia: | ogdlnoakademicki

Nazwa specjalnoS$ci: | Zarzadzanie publiczne

Rodzaj modulu uczenia si¢: | podstawowy

Rok / Semestr: | Rok III, semestr 5

Osoba koordynujaca przedmiot: | dr inz. Agata Szyran-Resiak

Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa

przedmiotow):

II. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad | Cwiczenia | Konwersatorium | Laboratorium | Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eg?amu.l/ Sum.a

zaliczenie godzin
Studia stacjonarne 12 24 6 4 46
Studia niestacjonarne 12 12 6 4 34

III. METODY REALIZACII ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé Metody dydaktyczne
Wyklad dyskusja, prezentacje z wykorzystaniem $rodkow
multimedialnych
Cwiczenia/konwersatorium dyskusja, prezentacje z wykorzystaniem $rodkow
multimedialnych
IV. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU I OBSZAROW
Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie efektu
kierunkowego
Wiedza:
Absolwent studiow pierwszego stopnia zna i rozumie glowne atrybuty przedsigbiorstwa
1. o . . , . Z01 WIS
oraz organizacji nalezacych do roéznych sektorow gospodarki -
Absolwent studidw pierwszego stopnia zna i rozumie metody analizy strategicznej
2. przedsigbiorstva oraz wplywu oddzialywania otoczenia zewngtrznego na 701 W23
funkcjonowanie przedsigbiorstwa
Umiejetnosci:
1 Absolwent studidw pierwszego stopnia potrafi samodzielnie planowaé i realizowaé 701 U07

wlasne uczenie si¢ przez cale zycie
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Absolwent studidw pierwszego stopnia potrafi metody analizy strategicznej
przedsigbiorstwa oraz wplywu oddzialywania otoczenia zewnetrznego na
funkcjonowanie przedsigbiorstwa

ZO1_W23

Kompetencje spoleczne:

Absolwent studidw pierwszego stopnia jest gotow do adaptacji i dzialania w nowych
warunkach i sytuacjach np. zwigzanych z odmiennoscia kulturowa, innowacjami

ZO1 K10

Absolwent studiow pierwszego stopnia jest gotow do inicjowania i angazowania si¢ w
realizacje dziatan, projektow m.in. na rzecz ochrony $rodowiska i zrbwnowazonego
rozwoju

ZOl1 K13

V. TRESCI PROGRAMOWE (UCZENIA SIE)

Lp.

Wyklad:

Odniesienie do
przedmiotowych
efektéw uczenia si¢

Definicja i istota marketingu miejsca i ustug publicznych

P6S_ WK
P6S_WG
P6S UU
P6S UW
P6S_KO

Produkty marketingu miejsca i ustug publicznych

P6S_ WK
P6S WG
P6S_UU
P6S_UW
P6S_KO

Narzgdzia marketingu miejsca i ustug publicznych

P6S_WK
P6S WG
P6S_UU
P6S_UW
P6S_KO

Planowanie marketingowe

P6S_WK
P6S WG
P6S_UU
P6S_UW
P6S_KO

Zarzadzanie promocja regionalng

P6S_ WK
P6S WG
P6S_UU
P6S_UW
P6S_KO

Strategia pozycjonowania miast i region6w

P6S_WK
P6S WG
P6S_UU
P6S_UW
P6S_KO

Lp.

Cwiczenia/Konwersatorium:

Odniesienie do
przedmiotowych
efektow uczenia si¢

Terytorialny marketing-mix

P6S_WK
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P6S WG
P6S_UU
P6S UW
P6S_KO

Adaptacja strategii cenowych do potrzeb marketingu miejsc i ustug publicznych

P6S WK
P6S WG
P6S_UU
P6S_UW
P6S_KO

Dystrybucja jako element ,,4P” w marketingu miejsc i ustug publicznych

P6S_ WK
P6S WG
P6S_UU
P6S_UW
P6S_KO

Marka jako instrument marketingu terytorialnego

P6S_ WK
P6S WG
P6S UU
P6S UW
P6S_KO

Wizerunek i marka miejsca

P6S WK
P6S WG
P6S_UU
P6S_UW
P6S_KO

Media spotecznosciowe w dziatalnosci miast i regionow

P6S_ WK
P6S WG
P6S_UU
P6S UW
P6S KO

VI. METODY WERYFIKACIJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Efekty uczenia

Forma zajeé¢, w ramach ktorej

. Metoda weryfikacji weryfikowany jest EUS (Efekt
Si¢ uczenia sie¢)
Wiedza:
P6S WK praca zaliczeniowa wyktad, konwersatorium
P6S WG
UmiejetnoSci:
P6S UU praca zaliczeniowa wyktad, konwersatorium
P6S UW
Kompetencje spoleczne:
P6S_KO praca zaliczeniowa wyktad, konwersatorium
VII. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Ocena niedostateczna
Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
Efekty Student nie zna i nie

uczenia si¢

rozumie/nie potrafi/nie jest
gotow:

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

P6S WK

Student uzyskuje ponizej 50%

Student uzyskuje

Student uzyskuje

Student uzyskuje




KARTA PRZEDMIOTU
Zatacznik Nr 1 do Zarzadzenia nr 3/07/2020
z dnia 13 lipca 2020 r w sprawie wzoru karty
przedmiotu w Wyzszej Szkole Menedzerskiej
w Warszawie

P6S WG max. liczby punktow od 50 do 69% max. od 70 do 89% max. powyzej 89% max.

P6S_UU dla danego efektu liczby punktow liczby punktow liczby punktow

P6S_UW dla danego efektu dla danego efektu dla danego efektu

P6S KO

VIIL. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS
Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajgciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 36 24
laboratoria, warsztaty, seminaria) — SUMA godzin — z punktu II
Egzamin/zaliczenie 4 4
Udzial w konsultacjach 6 6
Projekt / esej
Samodzielne przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 44 46
Przygotowanie si¢ do zaliczenia zaje¢ dydaktycznych 35 45
Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS | 5 pkt ECTS/125h | 5 pkt ECTS/ 125 h
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 46 34
Obcigzenie studenta w ramach zaj¢¢ o charakterze praktycznym
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwiazanych z praktycznym przygotowaniem
zawodowym
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia badan

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

1. Dziekanski P., Olak A., Pytka S., Marketing terytorialny: gmina i jej promocja = Teritorial marketing: gmina and its
promotion, Multiprint, Wyzsza Szkota Biznesu i Przedsigbiorczosci, Koszyce, Ostrowiec Swietokrzyskie 2014.

2. Ku¢-Czajkowska K. red. nauk., K. Muszynska, Marketing jednostek terytorialnych: przyktady z Polski, Wyd. UMCS,
Lublin 2016

3. Szromnik A. red. nauk., S. Branka A. Figiel, W. Griszel, . Manczak, A. Szromnik, E. Zadgcka, Marketing terytorialny:
nowe obszary i narzedzia, Wydawnictwo edu-Libri, Krakow, Legionowo 2015

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:
Doyle M. W., New Thinking In International Relations Theory, New York, 2018.

Inne materialy dydaktyczne:
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