KARTA PRZEDMIOTU

Zatacznik Nr 1 do Zarzadzenia nr 3/07/2020

z dnia 13 lipca 2020 r w sprawie wzoru karty
przedmiotu w Wyzszej Szkole Menedzerskiej

w Warszawie

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE (MODULE)

NAZWA PRZEDMIOTU
Pozycjonowanie marki w Internecie / Brand positioning on the Internet

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej
kierunek:

Wydzial Zarzadzania i Nauk Technicznych

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Zarzadzanie [ stopnia

Profil ksztalcenia:

ogolnoakademicki

Nazwa specjalnoSci:

eMarketing & Social Media

Rodzaj modulu uczenia sie:

specjalnosciowy

Rok / Semestr: | Rok 3 semestr 6

Osoba koordynujaca przedmiot: | Dr A. Goéralski

Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa

przedmiotow):

Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci
1 kompetencji obejmuja podstawowa znajomos¢ obstugi
komputera, przegladarki internetowej, pakietu biurowego
oraz tresci przedmiotu eMarketing i sprzedzaz online

II. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad | Cwiczenia | Konwersatorium | Laboratorium | Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eg?amu.l/ Sum.a

zaliczenie godzin
Studia stacjonarne 10 15 25
Studia niestacjonarne 15 15 30

III. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Wyklad Metody podajace, prezentacje multimedialne, dyskusje, burze mozgow
Cwiczenia
konwersatorium Metody podajace, aktywizujace, zadania problemowe

IV. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE

Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU I OBSZAROW

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektow uczenia sie efektu
kierunkowego
Wiedza:
1. Absolwent studiow pierwszego stopnia zna i rozumie: charakter, miejsce i znaczenie 701 WOl
nauk ekonomicznych w systemie nauk spotecznych oraz ich relacj¢ do innych nauk P6S ;VG
2. Absolwent studidw pierwszego stopnia zna i rozumie: metody analizy statystyczne 701 W11
i narzedzia informatyczne pozyskiwania, analizy i prezentacji danych ~
ekonomicznych i spotecznych P6S_WG
3. Absolwent studiow pierwszego stopnia zna i rozumie: metody badan 701 W12
marketingowych r6znych obszarow dziatalnosci przedsigbiorstwa P6S WG
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Umiejetnosci:

l. Absolwent studiow pierwszego stopnia potrafi: wykorzystywaé posiadang wiedzg — 701 _Uo1
formutowac i rozwiazywaé ztozone i nietypowe problemy nauk ekonomicznych P6S UW
oraz wykonywa¢ zadania w warunkach niepewnosci przez: -

* wlasciwy dobor zrodet oraz informacji z nich pochodzacych, dokonywanie oceny,
krytycznej analizy i syntezy tych informacji,

* dobor oraz stosowanie wlasciwych metod i narzedzi, w tym w szczegdlnosci metod
i narzedzi statystycznych

2. Absolwent studiow pierwszego stopnia potrafi: wybiera¢ odpowiednie metody 701 _U09
inarzedzia analityczne oraz systemy informatyczne wspomagajace procesy P6S UW
decyzyjne w organizacji -

3. Absolwent studiow pierwszego stopnia potrafi: formutowa¢ oceny proponowanych 701 _U10
rozwigzan i uczestniczy¢ w procesach podejmowania decyzji, gtdéwnie na poziomie P6S UW
operacyjnym i taktycznym P6 S_ UK

P6S_UO
Kompetencje spoleczne:

1. Absolwent studidow pierwszego stopnia jest gotow do: formulowania sadow Z01 K02
w waznych sprawach spotecznych i §wiatopogladowych P6S KO

2. Absolwent studiow pierwszego stopnia jest gotow do: myslenia i dziatania w sposob 701 K07
przedsigbiorczy P6S KO

3. Absolwent studiow pierwszego stopnia jest gotow do: pracy w zespole, przyjmujac Z01 K07
rozne role i funkcje m.in. lidera, przywodcy, innowatora P6S KO

V. TRESCI PROGRAMOWE (UCZENIA SIE)
Odniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektéw uczenia si¢

1 Wprowadzenie do procesu pozycjonowania stron w sieci - SEO z ang. searching 701 W0l
engine optimization (podstawowe zagadnienia dotyczace pozycjonowania stron, 701 W11
warto$¢ dla pozycjonowania tresci) 701 U01

Z01_U09
Z01 _Ul10
Z01 K07
2 Narzgdzia pozycjonowania stron WWW Z01 W11
Z01 W12
Z01_Uo1
Z01_U10
Z01 K02
Z01_Ko07

3 Optymalizacja dla wyszukiwarek internetowych (zwigkszenie widocznosci danej Z01 W11
strony www optymalizacja kodu strony, optymalizacja tre$ci oraz artykulow 701 W12
zawartych na stronie ze wzglgdu na wybrane stowa kluczowe/frazy 701 U09

Z01 U10
Z01 K02

Z01 K07
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Odniesienie do
Lp. Konwersatorium: przedmiotowych

efektow uczenia si¢

1 Budowanie popularnosci witryny — pozycjonowanie (algorytmy i procesy 701 W1l
komputerowe) 701 W12
701 _U09
701 _U10
Z01 K02
Z01 K07

2 Problemy z pozycjonowaniem stron WWW - Etyczne i nieetyczne techniki Z01 W11
pozycjonowania 701 W12

ZO1 U09
Z01 U10
ZO1 K02
701 K07

3 Najlepsze praktyki - Korzysci z pozycjonowania stron w Internecie Z01 W01

ZO1 W11
ZO1 W12
Z01_U01
ZO1 U09
701 U10
ZO1 K02
ZO1 K07

VI. METODY WERYFIKACIJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Forma zajeé, w ramach ktorej
Efekty uczenia si¢ Metoda weryfikacji weryfikowany jest EUS(Efekt
uczenia si¢)

Wiedza:

Z01 W0l Zaliczenie pisemne Wyktad/ konwersatorium
Z01 W11
Z01_W12

701 _Uo01 Zaliczenie pisemne Wyktad/ konwersatorium
Z01_U09

Z01_U10

Kompetencje spoleczne:

Z01 K02 Zaliczenie pisemne Wyktad/ konwersatorium
Z01 K07

VII. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Efekty uczenia si¢ Ocena niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
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Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

Student nie zna i nie
rozumie/nie potrafi/nie jest
gotow:

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

Dla kazdego
z efektow uczenia
si¢ okreslonego
dla modutu w
zakresie wiedzy
umiejetnosci
i kompetencji

Student uzyskuje ponizej 50%
max. liczby punktow
dla danego efektu

Student uzyskuje od 50
do 69% max. liczby
punktow dla danego

efektu

Student uzyskuje od 70
do 89% max. liczby
punktow dla danego

efektu

Student uzyskuje
powyzej 89% max. liczby
punktow dla danego
efektu

VIII. NAKLAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnos$ci

Obciazenie studenta

ECTS Studia Studia

stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajgciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 25 30

laboratoria, warsztaty, seminaria) — SUMA godzin — z punktu II

Egzamin/zaliczenie

Udziat w konsultacjach

Projekt / esej 5 10

Samodzielne przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10 5

Przygotowanie si¢ do zaliczenia zajg¢ dydaktycznych 10 5

Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 2ECTS/50 h 2ECTS/50 h

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 25 12

Obciazenie studenta w ramach zaje¢¢ o charakterze praktycznym 15 20

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwiazanych z praktycznym przygotowaniem

zawodowym

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwiazanych z przygotowaniem do 10 18

prowadzenia badan

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

1. Bartosz Danowski, Michat Makaruk, Pozycjonowanie i optymalizacja stron WWW. Wydanie II. Cwiczenia

praktyczne, Helion 2021

2. Krzysztof Marzec, Tomasz Trzosto, Marketing internetowy w Google. Pozycjonowanie, Ads & Analytics dla biznesu,

e-commerce, marketeréw, Onepress 2022

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

1. Danny Dover, Erik Dafforn, Sekrety SEO. Tajna wiedza ekspertow, Helion 2012

Inne materialy dydaktyczne:
— Moodle. Teams




