KARTA PRZEDMIOTU

Zatacznik Nr 1 do Zarzadzenia nr 3/07/2020

z dnia 13 lipca 2020 r w sprawie wzoru karty
przedmiotu w Wyzszej Szkole Menedzerskiej

w Warszawie

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE (MODULE)

NAZWA PRZEDMIOTU
Marketing miedzynarodowy / International marketing

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej
kierunek:

Wydziat Zarzadzania I Nauk Technicznych

Nazwa kierunku studiow, poziom ksztalcenia:

Zarzadzanie II stopien

Profil ksztalcenia: | Ogoélnoakademicki
Nazwa specjalnosci: | -
Rodzaj modulu uczenia si¢: | Kierunkowy

Rok / Semestr:

Rok II, semestr 3.

Osoba koordynujaca przedmiot:

Dr J. Boguski

Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa

Wiedza - podstawy marketingu,

przedmiotow):

Umiejetnosci - zastosowanie procesu marketingowego,
Kompetencje - podejmowanie decyzji marketingowych

II. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad | Cwiczenia | Konwersatorium | Laboratorium | Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eg?amu.l/ Sum.a

zaliczenie godzin
Studia stacjonarne 20 20 40
Studia niestacjonarne 15 15 30

III. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne

Wyklad

Prezentacje multimedialne.

Cwiczenia/konwersatorium

Dyskusje, burza mozgoéw, case-study, metody problemowe, praca z literatura,
¢wiczenia zaktadajace hipotetyczno-dedukcyjne myslenie stuchaczy

IV. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE
Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU I OBSZAROW

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektow uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
Zna i rozumie istote, zasady i prawidlowosci zarzadzania strategicznego oraz 702 W07
1 metody analizy strategicznej i planowania strategicznego w wymiarze P S_ G
migdzynarodowym S_W
) ) ) Z02_WO05
Zna 1 rozumie metodyk¢ prowadzenia prac badawczych w tym badan
2 . . P7S WG
marketingowych na rynkach zagranicznych.
_ ) . ] 702 W09
Zna i rozumie problemy oraz uwarunkowania marketingu na tle procesow
3 . . — P7S WG
umig¢dzynarodowienia przedsigbiorstw. -
P7S WK
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Umiejetnosci:
Potrafi wykorzystywaé zdobyta wiedz¢ zwigzana z procesami zarzadzania i marketingiem 702 _U02
2 strategicznym na rynkach zagranicznych. P7S UW
Potrafi oceni¢ wplyw otoczenia mi¢dzynarodowego na zjawiska i1 procesy zarzadzania, Z02_U07
3 przygotowywaé odpowiednie metody i narz¢dzia analityczne oraz systemy informatyczne, P7S_UW
wspomagajace procesy decyzyjne w opracowaniu strategii marketingowe;j. P7S UK
4 Potrafi stosowaé koncepcje i instrumenty marketingu oraz weryfikowac strategie marketingowe 702 _U04
na rynkach zagranicznych P7S UW
Kompetencje spoleczne:
1 Jest gotéow do krytycznej oceny wiedzy na temat strategii marketingowych na rynkach Z02_Ko0l1
zagranicznych. P7S_KK
5 Jest gotow do adaptacji strategii marketingowych w nowych warunkach i sytuacjach np. Z02_K06
zwigzanych z odmiennoscig kulturowa, innowacjami. P7S KO
3 Jest gotéw pracy w zespole marketingowym, przyjmujac rozne role i funkcje m.in. lidera, Z02_K08
przywddcy, innowatora. P7S_KO

V. TRESCI PROGRAMOWE (UCZENIA SIE)

Odniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektéw uczenia si¢

1 Marketing miedzynarodowy; systematyka pojeciowa — marketing na rynkach zagranicznych, Z02_W05

marketing wielonarodowy. 702 W07

) Migdzynarodowe otoczenie firmy. Ocena atrakcyjnosci poszczegodlnych rynkow Z02_W09

Analiza SWOT. Metody sektorowe. Z02_U02

Z02_U07

3 Badania marketingowe rynkéw zagranicznych. Segmentacja rynkow zagranicznych 702 U04

4 Strategie marketingowe na rynkach migdzynarodowych. Z02_KO0l1

Z02_ K06

5 Fazy internacjonalizacji dziatan przedsigbiorstwa. 702 KO8
6 Strategia marketingowa a plan marketingowy.

Odniesienie do
Lp. konwersatorium: przedmiotowych
efektow uczenia sie

1 Analiza mi¢dzynarodowego otoczenia firmy. Z202_W05
702 W07

2 Ocena atrakcyjnosci poszczegodlnych rynkow Z02_W09
. 702 _U02

3 Analiza SWOT. Metody sektorowe. 702 U007
4 Segmentacja rynkoéw zagranicznych Z02_U04
5 Wejscie na nowe rynki, strategiec marketingowe a strategie innowacji 702_K01
702 K06

6 Strategie marketingowe na rynkach migdzynarodowych (opisy przypadkow) 702 K08

VI. METODY WERYFIKACIJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Forma zajeé, w ramach ktorej

Efekty uczenia Metoda weryfikacji weryfikowany jest EUS(Efekt

sie uczenia si¢)
Wiedza:
702 W07
702 _WO05 Wyktad/konwersatorium

702 W09 Referat pisemny, prezentacja, aktywno$¢ w dyskusji
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UmiejetnoSci:
702 _U02
- . . . .. Wyktad/ konwersatorium
702 _U07 Referat pisemny, prezentacja, aktywnos$¢ w dyskusji
702 U004
Kompetencje spoleczne:
702 K01
- . . L, . Wyktad/ konwersatorium
702 K06 Referat pisemny, prezentacja, aktywnos¢ w dyskusji
Z02 KO8
VII. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Ocena nle(.lostatc.ecz.na Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
Efekty Student nie zna i nie . . . . . .
uczenia si S L Student zna i rozumie | Student znairozumie | Studentzna irozumie
¢ rozumie/nie potrafi/nie jest . ) . . . .
gotow: /potrafi/jest gotow: /potrafi/jest gotow: /potrafi/jest gotow:
Student uzyskuje ponizej 50% Student uzyskuje od Student uzyskuje od
Dla kazdego max. liczby punktow 50 do 59% max. liczby | 70 do 79% max. liczby
7 efektéw dla danego efektu punktow punktow
uczenia sig dla danego efektu na dla danego efektu na )
okreslonego oceng 3 oraz oceng 4 oraz StUd?nF g;g;SkuJe
dla modutu w Student uzyskuje od Student uzyskuje od p(;\igiej uantgnvix'
zakresie 60 do 69% max. liczby | 80 do 89% max. liczby dla daﬁef) o efektu
wiedzy punktow punktow &
umiejetnosci dla danego efektu na dla danego efektu na
i kompetencji oceng 3,5 oceng 4,5

VIII. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajgciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 40 30
laboratoria, warsztaty, seminaria) — SUMA godzin — z punktu II
Egzamin/zaliczenie 1 |
Udzial w konsultacjach 1 |
Projekt / esej
Samodzielne przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 4 9
Przygotowanie si¢ do zaliczenia zaje¢ dydaktycznych 4 9
Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS | 2 pkt ECTS/S0h | 2 pkt ECTS/50 h
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 40 30
Obciazenie studenta w ramach zaje¢¢ o charakterze praktycznym
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwiazanych z praktycznym przygotowaniem
zawodowym
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwiazanych z przygotowaniem do
prowadzenia badan
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IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

1) Krzysztof Fonfara, Marketing migdzynarodowy Wspotczesne trendy i praktyka. Wydawnictwo Naukowe
PWN 2021
2) Kotler Philip, Kartajaya Hermawan, Setiawan, Iwan, Marketing 4.0 : era cyfrowa, MT Biznes sp. z 0.0, Warszawa, 2017

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:
1. . Aftyka W., Marketing miedzynarodowy — globalny, w: Marketing. Problemy podstawowe, red. naukowa L. Biaton,
Wydawnictwo Wyzszej Szkoly Menedzerskiej w Warszawie, Warszawa 2011
2. Czasopisma: ,,Marketing w Praktyce”, ,,Marketing i Rynek”
3. Strony internetowe m. in.: https://marketingprzykawie.pl
4. Ph. Kotler, Marketing. Analiza, planowanie,wdrazanie i kontrola. Wydawnictwo Gebethner & Ska,
Warszawa 2009
L. Biaton (red.), Marketing. Problemy podstawowe, WSM, Warszawa 2011
Duliniec E., Marketing migdzynarodowy, PWE, Warszawa 2009
7. Wiktor Jan W., Oczkowska R., Zbikowska A., Marketing miedzynarodowy. Zarys problematyki, Polskie
Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2008

oW

Inne materialy dydaktyczne:
- Moodle, MS Teams



https://marketingprzykawie.pl/
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