KARTA PRZEDMIOTU

Zatacznik Nr 1do Zarzadzenia nr 3/07/2020
z dnia 13 lipca 2020 r w sprawie wzoru karty
przedmiotu w Wyzszej Szkole Menedzerskiej

w Warszawie

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE (MODULE)

Psychologia mediow

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej Instytut Pedagogiki i Psychologii
kierunek:
Nazwa kierunku studiow, poziom ksztalcenia: Psychologia, jednolite magisterskie
Profil ksztalcenia: Praktyczny

Nazwa specjalnoSci: --

Rodzaj modulu uczenia si¢: | do wyboru (fakultet)

Rok / Semestr: | 3/7

Osoba koordynujaca przedmiot:

Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa

R Zainteresowanie tematyka przedmiotu
przedmiotow):

II. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

‘Wyklad Cwiczenia| Konwersatorium | Laboratorium Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eg.zamn.l/ Sum.a

zaliczenie godzin
Studia stacjonarne 32 Z 32
Studia niestacjonarne 12 Z 12

III. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé Metody dydaktyczne
Wyklad Wyktad multimedialny dyskusje grupowe
Cwiczenia

IV. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE ;
Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU I OBSZAROW

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ efektu
kierunkowego
Wiedza:
1 Student:
2 1. Definiuje podstawowe pojecia z zakresu psychologii mediow tradycyjnych i
3 wspolczesnych K_Wo02
2. Charakteryzuje psychologiczny wptyw mediéw na wspolczesne funkcjonowanie K W08
czlowieka — jego kontekst pozytywny i negatywny K W16
3. Omawia pozytywny i negatywny wplyw mediow na zycie czlowieka
UmiejetnoSci:
Student
1. Definiuje korzysci i straty wynikajace z korzystania z medidéw przez psychologow
4 i potrafi zaplanowa¢ dzialania zawodowe prowadzone w Internecie w oparciu o K U18

wiedze z zakresu przedmiotu
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Kompetencje spoleczne:

Student:
5 1. Jest $wiadomy psychologicznych zagrozen wynikajacych z korzystania mediéw K KI2
we wspotczesnym §wiecie -
V. TRESCI PROGRAMOWE (UCZENIA SIE)
Odniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektéw uczenia si¢

Temat: Media z perspektywy psychologiczne;j
Zagadnienia: Historia, cele psychologii mediow; nowe media; przeglad zjawisk
zwigzanych z mediami: personal brand w mediach,
Temat: Psychologia mediéw w praktyce 1: Psychologia mediow a reklama
Zagadnienia: wptyw spoteczny w reklamie, reklama spoteczna, zjawiska 1
psychologiczne w reklamie, odbiorca reklam: kobieta, mgzczyzna, dziecko 12 3’ 45
Temat. Psychologia mediéw w praktyce 2: Psychologia mediéw a Internet 12345
Zagadnienia: psychologiczne aspekty Internetu, modele wyjasniajace zachowania 1,2,3,4,5
uzytkownikéw w Internecie, profil internauty, agresja w mediach internetowych,
wykluczenie cyfrowe, dziatalno$¢ zawodowa psychologa w Internecie
Temat: Uzaleznienie od mediow
Zagadnienia: niebezpieczenstwa zwigzane z mediami, formy uzalezniania, social
media a uzaleznienie

; Odniesienie do

Lp. Cwiczenia/warsztaty: przedmiotowych

efektow uczenia si¢

VI. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Efekty uczenia

Forma zajeé, w ramach ktorej

i Metoda weryfikacji weryfikowany jest EUS(Efekt
1¢ uczenia sie¢)
Wiedza:
K W02
K W08 Kolokwium Wyktad
K W16
Umiejetnosci:

K U18 )

- Kolokwium Wyktad

Kompetencje spoleczne:

K K12 )

- Kolokwium Wyktad

VII. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Ocena niedostateczna
Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra

Efekty Student nie zna i nie

uczenia si¢

rozumie/nie potrafi/nie jest
gotow:

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:
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K W02
K_WO08
K W16

K _UI18

K K12

Student uzyskuje
ponizej 50% max.
liczby punktow
dla danego efektu

Student uzyskuje od
50 do 59% max.
liczby punktoéw

dla danego efektu
na ocen¢ 3 oraz
student uzyskuje od
60 do 69% max.
liczby punktow

dla danego efektu

na oceng 3,5

W wypowiedziach
ustnych lub pisemnych
definiuje podstawowe
pojecia z zakresu
psychologii medidéw i
operuje aparatem
pojeciowym
charakterystycznym
dla przedmiotu

Prezentuje znajomo$¢
psychologicznego
wplywu mediow na
wspolczesne
funkcjonowanie
czlowieka,
dostrzegajac jego
wplyw pozytywny i
negatywny

Okreséla korzysei 1
straty wynikajace z
korzystania z mediow
dla spoteczenstw i
jednostek

Wie, na co zwrdcié
uwage w dziataniach
zawodowych
prowadzonych w
Internecie w oparciu o
wiedze z zakresu
przedmiotu, aby
wykazac si¢
profesjonalizmem

Jest swiadomy
psychologicznych
zagrozen
wynikajacych z
korzystania mediéw
we wspotczesnym

Student uzyskuje od
70 do 79% max.
liczby punktow

dla danego efektu
na ocen¢ 4 oraz
student uzyskuje od
80 do 89% max.
liczby punktow

dla danego efektu

na oceng 4,5

W wypowiedziach
ustnych lub pisemnych
definiuje podstawowe
pojecia z zakresu
psychologii mediéw i
operuje aparatem
pojeciowym
charakterystycznym
dla przedmiotu

Prezentuje znajomo$¢
psychologicznego
wplywu mediow na
wspotczesne
funkcjonowanie
cztowieka,
dostrzegajac jego
wplyw pozytywny i
negatywny

Okresla korzyscei i
straty wynikajace z
korzystania z mediow
dla spoteczenstw i
jednostek

Wie, na co zwrdcic
uwage w dziataniach
zawodowych
prowadzonych w
Internecie w oparciu o
wiedze z zakresu
przedmiotu, aby
wykazac si¢
profesjonalizmem

Jest swiadomy
psychologicznych
zagrozen
wynikajacych z
korzystania mediow
we wspotczesnym

Student uzyskuje od
90 do 100% max.
liczby punktow

dla danego efektu
na ocen¢ 5

W wypowiedziach
ustnych lub pisemnych
definiuje podstawowe
pojecia z zakresu
psychologii mediow i
operuje aparatem
pojeciowym
charakterystycznym
dla przedmiotu

Prezentuje znajomo$¢
psychologicznego
wptywu mediéw na
wspotczesne
funkcjonowanie
cztowieka,
dostrzegajac jego
wplyw pozytywny i
negatywny

Okresla korzysci i
straty wynikajace z
korzystania z mediow
dla spoteczenstw i
jednostek

Wie, na co zwrdcié
uwage w dziataniach
zawodowych
prowadzonych w
Internecie w oparciu o
wiedze z zakresu
przedmiotu, aby
wykazac si¢
profesjonalizmem

Jest $wiadomy
psychologicznych
zagrozehn
wynikajacych z
korzystania mediow
we wspotczesnym
$wiecie, jak rowniez
korzysci, rozumianych,
jako skutek
korzystania z mediow
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$wiecie, jak rowniez $wiecie, jak rowniez tradycyjnych i
korzysci, korzysci, wspotczesnych
rozumianych, jako rozumianych, jako

skutek korzystania z skutek korzystania z

mediow tradycyjnych i | mediow tradycyjnych i

wspotczesnych wspotczesnych

VIIL. NAKLAD PRACY STUDENTA - WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Udziat w zajeciach dydaktyczqych (wyktady, c'\yiczenia, konwersatoria, projekt, 3 12
laboratoria, warsztaty, seminaria) — SUMA godzin — z punktu II
Egzamin/zaliczenie
Udzial w konsultacjach
Projekt / esej
Samodzielne przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 13 23
Przygotowanie si¢ do zaliczenia zaje¢ dydaktycznych 30 40
Sumaryczne obciazenie pracg studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 3/75 3/75
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 15 15
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ o charakterze praktycznym
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢é zwigzanych z praktycznym przygotowaniem 60 48
zawodowym
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia badan

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Cialdini, R. B. (2009 lub kazde inne). Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka (wydanie poszerzone). Gdansk: GWP.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:
Dolinski, D. (2011). Psychologiczne Mechanizmy Reklamy. Gdansk: GWP.

Inne materialy dydaktyczne:




