KARTA PRZEDMIOTU
Zatacznik Nr 1 do Zarzadzenia nr 3/07/2020
z dnia 13 lipca 2020 r w sprawie wzoru karty
przedmiotu w Wyzszej Szkole Menedzerskiej
w Warszawie

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE (MODULE)

NAZWA PRZEDMIOTU
Marketing innowacji

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej | Instytut Zarzadzania i Nauk Technicznych
kierunek:

Nazwa kierunku studiow, poziom ksztalcenia: | Zarzadzanie i Inzynieria Produkcji

Profil ksztalcenia: Profil praktyczny

Nazwa specjalnoSci:

Rodzaj modulu uczenia si¢: | Do wyboru

Rok / Semestr: | 3 Rok, Semestr 5 niestacjonarne

Osoba koordynujaca przedmiot: | Dr Jan Boguski

Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa

przedmiotéw): Brak wymagan wstgpnych

II. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad | Cwiczenia | Konwersatorium | Laboratorium | Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eg;amlr}/ Sumva
zaliczenie godzin
Studia stacjonarne
i i
. Stu.da Konwersatorium ZAL 12
nlestaCJonarne

III. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé Metody dydaktyczne
Wyklad Problemowe
Cwiczenia

IV. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE )
Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU I OBSZAROW

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektow uczenia sie efektu
kierunkowego

Wiedza:

Posiada ogolna wiedzg dotyczaca marketingu innowacji z zakresu analizy rynku
1 innowacji, segmentacji, pozycjonowania, badan marketingowych, strategii | ZiP_WO01
marketingowych, promocji.

Dysponuje podstawowa wiedza dotyczaca metod, technik i strategii marketingowych
ZiP_W04

Posiada podstawowa wiedze¢ z zakresu ochrony wiasnosci intelektualnej, a ponadto jest
$wiadomy podstawowych terminow i zasad ochrony wlasnosci intelektualnej, prawa ZiP W15
autorskiego, wlasnosci przemystowej oraz znakow towarowych i posiada wiedzg na -
temat dziatalno$ci patentowe;.

Umiejetnosci:

1 Potrafi opracowa¢ strategi¢ marketingowa, a takze gromadzi¢ informacje z réznych | ZiP_U15
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zrodet a nastepnie taczy¢é wspomniane informacje, a ponadto  dokonywaé ich
interpretacji a takze wycigga¢ wnioski oraz formutowaé 1 uzasadniaé opinie i
rozwigzywac problemy
Jest w stanie powadzi¢ analiz¢ krytyczng na rynku innowacji pod katem rozwigzan | .
2 - . O L o ZiP_U1l7
technicznych oraz dokonywaé oceny tych rozwigzan pod katem nowosci dla klientéw -
Kieruje si¢ innowacyjnoscia i z pracownikami z zespotu potrafi zaprojektowaé oraz
3 poprowadzi¢ proces innowacyjny. ZiP_U18
Kompetencje spoleczne:
1 Jest gotow sumiennie realizowa¢ innowacyjne dziatania, w sposéb ciagly podnosi¢ ZiPK K01
wiedze, przestrzegac zasad etyki zawodowej a takze stosowacé si¢ do wymagan RODO -
Jest gotow w sposob samodzielny i §wiadomy podejmowaé decyzje marketingowe oraz | ..
2 ; . Do T . ZiP_KO02
przejmowaé odpowiedzialnos¢ za ich realizacje.
3 Jest gotow do krytycznej oceny wiasnych oraz cudzych dziatan w zespole badawczym | ZiP_KO04
V. TRESCI PROGRAMOWE (UCZENIA SIE)
Odniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektéw uczenia si¢
P6S_WG
1. Marketing innowacji w teorii oraz praktyce P6S_UW
P6S_UK
Charakterystyka wspotczesnego rynku innowacji P6S_WG
2 P6S_UW
P6S_UK
Marketing w modelach kreowania innowacji P6S_WG
3 P6S_UW
P6S_UK
Charakterystyka wspotczesnego procesu innowacyjnego P6S_WG
4 P6S_UW
P6S_UK
P6S_WG
5 Dyfuzja innowacji i jej mechanizmy P6S_UW
P6S_UK
P6S_WG
6 Marketingowa orientacja przedsigbiorstwa P6S_UW
P6S_UK
P6S_WG
7 Komunikacja w marketingu innowacji P6S_UW
P6S_UK
Strategie marketingowe na rynku innowacji P6S_WG
8 P6S_UW
P6S_UK
Wplyw patentdow na procesy innowacyjne w organizacjach P6S_WG
9 P6S_UW
P6S_UK
. Odniesienie do
Lp. Cwiczenia/warsztaty: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
V1. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
Efekty Metoda weryfikacji Forma zaje¢, w ramach ktorej
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uczenia si¢

weryfikowany jest EUS(Efekt
uczenia si¢)

Wiedza:

Posiada ogo6lng wiedzg dotyczaca marketingu innowacji z zakresu analizy
rynku innowacji, segmentacji, pozycjonowania, badan marketingowych,

Projekt

P6S_WG strategii marketingowych, promocji. (prezentacja multimedialna)
Dysponuje podstawowa wiedzg dotyczaca metod, technik i strategii Proiekt

P6S_WG marketingowych R

(prezentacja multimedialna)
Posiada podstawowa wiedze z zakresu ochrony wiasnoéci intelektualnej, a _

P6S_WK ponadto jest swiadomy podstawowych terminéw i zasad ochrony wtasnosci Projekt
intelektualnej, prawa autorskiego, wlasnosci przemystowej oraz znakow (prezentacja multimedialna)
towarowych i posiada wiedz¢ na temat dziatalno$ci patentowe;.

UmiejetnoSci:
Potrafi opracowac¢ strategie marketingowa, a takze gromadzi¢ informacje¢ z )
P6S UW roznych zrodet a nastepnie taczy¢ wspomniane informacje,a ponadto Projekt
- dokonywa¢ ich interpretacji a takze wyciagaé wnioski oraz formutowac i (prezentacja multimedialna)
uzasadnia¢ opinie 1 rozwigzywac problemy
Jest w stanie powadzi¢ analiz¢ krytyczng na rynku innowacji pod katem Projekt

P6S_UW rozwigzan technicznych oraz dokonywac oceny tych rozwiazan pod katem . . .
nowosci dla klientéw (prezentacja multimedialna)

P6U WK Kieruje si¢ innowacyjnoscig i z pracownikami z zespotu potrafi Projekt

- zaprojektowac oraz poprowadzi¢ proces innowacyjny. (prezentacja multimedialna)
Kompetencje spoleczne:
Jest gotow sumiennie realizowa¢ innowacyjne dziatania, w sposob ciagly Projekt

P6S_UK podnosi¢ wiedze, przestrzegac zasad etyki zawodowej a takze stosowac si¢ do . i |
wymagah RODO (prezentacja multimedalna)
Jest gotow w sposob samodzielny i $wiadomy podejmowaé decyzje Projekt

P6S_UK marketingowe oraz przejmowac odpowiedzialno$¢ za ich realizacje. (prezentacja multimedialna)

P6S_UK Jest gotow do krytycznej oceny wiasnych oraz cudzych dziatan w zespole Projekt
badawczym (prezentacja multimedialna)

VII. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Ocena nlet_jostate_zcz_na Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
Efekty Student nie zna i nie

uczenia si¢

Student zna i rozumie

rozumie/nie potrafi/nie jest Jpotrafifjest gotow:

gotow:

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

P6S_WG

mniej niz potowe sposrod
100 punktow

Niezadowalajaca wiedza.
Nie zna i nie rozumie
podstawowej wiedzy
dotyczacej marketingu
innowacji z zakresu analizy
rynku innowacji,
segmentacji,
pozycjonowania, badan
marketingowych, strategii
marketingowych, promocji.

uzyskuje potowe sposrod
100 punktow

Zadowalajaca wiedza.

Rozumie na poziomie
zadowalajacym
podstawowa wiedzg
dotyczaca marketingu
innowacji z zakresu
analizy rynku innowacji,
segmentacji,
pozycjonowania, badan
marketingowych, strategii

uzyskuje 80 sposrod
100 punktow
Zna i rozumie w
sposob dobry
podstawowa wiedzg
dotyczaca marketingu
innowacji z zakresu
analizy rynku
innowacji,
segmentacji,
pozycjonowania,
badan

uzyskuje 90 sposrod
100 punktow.
Zna i rozumie na
poziomie bardzo
dobrym podstawowa
wiedze¢ dotyczaca
marketingu innowacji
z zakresu analizy
rynku innowacji,
segmentacji,
pozycjonowania,
badan
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marketingowych,
promocji.

marketingowych,
strategii

marketingowych,
promocji.

marketingowych,
strategii

marketingowych,
promocji.

P6S_WG

Niezadowalajaca wiedza.

Nie ma podstawowej wiedzy
dotyczacej metod, technik i
strategii marketingowych

Zadowalajaca wiedza.

Zna na poziomie
zadowalajacym metody,
techniki i strategie
marketingowe

Dobry poziom wiedzy

Zna na poziomie
dobrym metody,
techniki i strategie
marketingowe

Bardzo dobry poziom
wiedzy.

Zna na poziomie
bardzo dobrym
metody, techniki i
strategie marketingowe

P6S_WK

Niezadowalajaca wiedza

z zakresu ochrony wlasnosci
intelektualnej, a ponadto nie
jest swiadomy
podstawowych termindw i
zasad ochrony wlasnosci
intelektualnej, prawa
autorskiego, wtasnosci
przemystowej oraz znakow
towarowych i nie posiada
wiedzy na temat dziatalno$ci
patentowej.

Zadowalajaca wiedza z
zakresu ochrony wtasnos$ci
intelektualnej, a ponadto
na poziomie
zadowalajacym jest
$wiadomy podstawowych
termindw i zasad ochrony
wlasnosci intelektualnej,
prawa autorskiego,
wlasnosci przemystowe;j
oraz znakow towarowych i
posiada wiedze na temat
dziatalnosci patentowe;.

Dobry poziom wiedzy
z zakresu ochrony
wlasnosci
intelektualnej, a
ponadto na poziomie
dobrym jest §wiadomy
podstawowych
terminow i zasad
ochrony wtasnosci
intelektualnej, prawa
autorskiego, wtasnosci
przemystowej oraz
znakow towarowych i
posiada wiedzg¢ na
temat dziatalnosci
patentowej.

Bardzo dobry poziom
wiedzy z zakresu
ochrony wtasnosci
intelektualnej, a
ponadto na poziomie
bardzo dobrym jest
$wiadomy
podstawowych
terminow 1 zasad
ochrony wtasnosci
intelektualnej, prawa
autorskiego, wlasnos$ci
przemystowej oraz
znakow towarowych i
posiada wiedzg na
temat dziatalno$ci
patentowej.

P6S_UW

Niezadowalajaca
umiejetnosc.

Nie potrafi opracowaé
strategii marketingowej, a
takze gromadzi¢ informacji
z roznych zrodet a nastepnie
taczy¢ wspomniane
informacje,a ponadto
dokonywac¢ ich interpretacji
a takze wyciaga¢ wnioski
oraz formutowac i
uzasadnia¢ opinie i
rozwigzywac problemy

Zadowalajaca
umiejetnosc.

Na poziomie
zadowalajacym jest w
stanie opracowac¢ strategie
marketingowe, a takze
gromadzi¢ informacje z
réznych zrodet a nastgpnie
laczy¢ wspomniane
informacje,a ponadto
dokonywa¢ ich
interpretacji a takze
wyciaga¢ wnioski oraz
formutowacd i uzasadnia¢
opinie i rozwigzywac
problemy

Dobry poziom
umiejetnosci.

Na poziomie dobrym
jest w stanie
opracowac strategie
marketingowe, a takze
gromadzi¢ informacje
z roznych zrodet a
nastepnie taczy¢
wspomniane
informacije, a ponadto
dokonywa¢ ich
interpretacji a takze
wyciagga¢ wnioski oraz
formutowac i
uzasadnia¢ opinie i
rozwigzywac
problemy

Bardzo dobry poziom
umiejetnosci .

Na poziomie bardzo
dobrym jest w stanie
opracowac strategie
marketingowe, a takze
gromadzi¢ informacje
z réznych zrodet a
nastepnie taczyé
wspomniane
informacje, a ponadto
dokonywa¢ ich
interpretacji a takze
wyciggaé wnioski oraz
formutowac i
uzasadnia¢ opinie i
rozwiazywac problemy

P6S_UW

Niezadowalajaca
umiejetnosc.

Nie jest w stanie powadzi¢
analizy krytycznej na rynku
innowacji pod katem
rozwiazan technicznych oraz

Zadowalajaca umiejetnose.
W zadowalajacy sposob
jest w stanie powadzié
analiz¢ krytyczna na rynku
innowacji pod katem
rozwiazan technicznych
oraz dokonywac¢ oceny

Dobry poziom
umiejetnosci. Na
poziomie dobrym jest
w stanie powadzi¢
analiz¢ krytyczng na
rynku innowacji pod
katem rozwigzan

Bardzo dobry poziom
umiejetnosci.

Na poziomie bardzo
dobrym jest w stanie
powadzi¢ analize
krytyczng na rynku
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dokonywac¢ oceny tych
rozwigzan pod katem
nowosci dla klientéw

tych rozwigzan pod katem
nowosci dla klientow

technicznych oraz
dokonywac oceny tych
rozwigzan pod katem
nowosci dla klientéw

innowacji pod katem
rozwigzan
technicznych oraz
dokonywa¢ oceny tych
rozwigzan pod katem
nowosci dla klientéw

Niezadowalajaca
umiejetnos¢. Nie potrafi
wykazac si¢
innowacyjnoscig. Nie
kieruje si¢ innowacyjnoscia

Zadowalajaca umiejetnose.
W sposob zadowalajacy
kieruje si¢
innowacyjnoscia i z

Umiejetnosé na
poziomie dobrym.

Na poziomie dobrym
kieruje si¢
innowacyjnoscia 1 z

Umiej¢tnos$é na
poziomie bardzo
dobrym. Kieruje sie
innowacyjnoscia i z
pracownikami z

PEU_WK i z pracownikami z zespotu pracow_nikami 7 ZeSp 0}’u pracownikami z zespotu potrafi
nie potrafi zaprojektowac potrafi zaprolglftowac zesp O,hl potrafi zaprojektowac oraz
oraz poprowadzi¢ procesu oraz pob rowadz_lc Proces | zaproj ektov.v,aé oraz poprowadzi¢ proces

innowacyjnego. innowacyny. poprowadzic proces innowacyjny.
innowacyjny.
Kompetencje na .
. o Kompetencje na
Kompetencje Komp ctencje . poz'o”,"e dObry’.“' w poziomie bardzo
. ; S zadowalajace. W sposob sposob dobry jest .
niezadowalajace. Nie jest S . ) Bt dobrym. Jest gotow
gotow sumiennie realizowaé zadowala] acy Jest got(?w gotow §um|er’1n|e sumiennie realizowaé
innowacyjnego dzialania, w | . sumiennie reghzovyac . real} zowac innowacyjne dziatania
P6S UK spos6b cigely podnosic ’ innowacyjne d21a1an1a,. w | innowacyjne dgla%anla, w spos6b ciagly ’
- wiedzy, przestrzegaé zasad §poséb ciagly podnosic W sp os§ b “ agly podnosi¢ wiedze
etyki zaiwodowej a takze w1ed;¢, przestrzegaé zasad podnosi¢ eredZQ, przestrzegac zasaii
stosowa sic do wymagaf etyki zawqdowej a takze przestrzega¢ zas:ad etyki zawodowej a
RODO stosowac si¢ do wymagan etyki zawodowej a takze stosowad sie do
RODO takze stosowac si¢ do ,
wymagan RODO wymagah RODO
Kompetencje na Kompetencje na
Kompetencje _ pozio’mie dobry_m. Qest poziomie bardzo
niezadowalajace.Nie jest Kompetenqe ’ gotow na p02|om|e dobrym. Jf?st gotow na
20toW W Sposob zadowal’ajqce. Jest_ gotow dobrym w spos_ob poziomie bardZ’O
samodzielny i $wiadomy w §posob samodglelny i SaquZIelny i dobrym w spos_ob
P6S UK podejmowaé decyzji éw1ad0_my pode_Jmowaé ‘s'w1ad0my ‘ samo_dmelny i
- marketingowych oraz decyzje marketlngowe podejmgwac’ decyzje 'éw1ad0my ’
przejmowaé oraz pr;ejmowac’ _ marketlngowe oraz podejmgwaé decyzje
odpowiedzialnosci za ich 0dp0w1edz¥alnc.)s'é zaich pr;ejm.owaé marketmgowe oraz
realizacje realizacje. odpowiedzialno$¢ za przejmowac
’ ich realizacje. odpowiedzialno$¢ za
ich realizacjg.
Kompetencje na Kompetencje na
K tenci Kompetencje poziomie dobrym. W poziomie bardzo
niezadO\?vr:lre)lJ?in?Jl\elie jest zadowalz.lj ace. W stopn?u stop niu dobrym jeSt- dobrym.
gotéw do Krytycznej oceny zadowalajqcymj.est gotow | gotéw do Krytycznej W stopniu bardzo
P6S UK do krytycznej oceny oceny wlasnych oraz dobrym jest gotow do

wiasnych oraz cudzych
dziatan w zespole
badawczym

wiasnych oraz cudzych
dziatan w zespole
badawczym

cudzych dziatan w
zespole badawczym

krytycznej oceny
wilasnych oraz cudzych
dziatan w zespole
badawczym

VIII. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnoSci

Obciazenie studenta
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ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Udzial w zajgciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, konwersatorium-
laboratoria, warsztaty, seminaria) — SUMA godzin — z punktu |1 12
Egzamin/zaliczenie 3
Udziat w konsultacjach 5
Projekt / esej 30
Samodzielne przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10
Przygotowanie si¢ do zaliczenia zaje¢ dydaktycznych 15
Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 25
Obciazenie studenta w ramach zajec¢ o charakterze praktycznym 40
Obciazenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z praktycznym przygotowaniem 10
zawodowym
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do
prowadzenia badan

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
- P.Kotler, K.L.Keller, Marketing, Rebis, Poznan 2012.
-J. Boguski, Marketing innowacji.Kreowania innowacyjnych dobr na potrzeby rynku, Typografika, Warszawa 2016.

-Ch.Kim, R.Mauborgne, Przemiana bi¢kitnego oceanu. Buduj pewnos¢ siebie, kreuj nowe mozliwosci i wzrastaj poza
konkurencja, MT Biznes, Warszawa 2018.

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

.P.Kotler, J.Shalowitz, R.J.Stevens, Marketing strategiczny w opiece zdrowotnej, ABC Wolters Kluwer business, Warszawa
2013.

Inne materialy dydaktyczne:
- prezentacja multimedialna na platformie Moodle/Teams




