KARTA PRZEDMIOTU

Zatacznik Nr 1 do Zarzadzenia nr 3/07/2020
z dnia 13 lipca 2020 r w sprawie wzoru karty
przedmiotu w Wyzszej Szkole Menedzerskiej

w Warszawie

I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE (MODULE)

NAZWA PRZEDMIOTU
Marketing Srodkow produkcji

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej | Instytut Zarzadzania i Nauk Technicznych
kierunek:

Nazwa kierunku studiow, poziom ksztalcenia: | Zarzadzanie i Inzynieria Produkcji

Profil ksztalcenia: Profil praktyczny

Nazwa specjalnosci: | IOPW

Rodzaj modulu uczenia si¢: | Modut podstawowy

Rok / Semestr: | 4 Rok, Semestr 7

Osoba koordynujaca przedmiot: | Dr Jan Boguski

Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa

przedmiotéw): Brak wymagan wstgpnych

II. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad | Cwiczenia | Konwersatorium | Laboratorium | Warsztaty Projekt Seminarium | Konsultacje Eg;amlr}/ Sumva

zaliczenie godzin
Studia stacjonarne 24 4 2 30
Studia niestacjonarne 12 5 3 20

III. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé Metody dydaktyczne
Wyklad
Cwiczenia/ projekt Cwiczenia aktywizujace, case-study, praca zespotowa

IV. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE

Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU I OBSZAROW

Odniesienie do

Lp. Opis przedmiotowych efektow uczenia sie efektu
kierunkowego
Wiedza:

Ma wiedze z zakresu marketingu $rodkow produkcji obejmujaca analize rynku Srodkow | .

1 . . , : . : , ZiP_W01
produkcji, segmentacji, badan marketingowych, strategii marketingowych, zakupow.

2 Ma podstawowa wiedze dotyczaca stosowanych przez przedsigbiorstwa sfery
wytworczej metod, technik, a takze strategii marketingowych ZiP_W04
Ma elementarng wiedze¢ dotyczaca ochrony wiasnosci intelektualnej, a takze rozumie
podstawowe pojecia oraz zasady z zakresu ochrony wlasnosci intelektualnej, prawa .

3 . e . . S ; ZiP_W15
autorskiego, wlasnosci przemystowej oraz znakoéw towarowych i posiada wiedz¢ na -
temat dziatalno$ci patentowe;.

Umiejetnosci:

Potrafi przygotowa¢ specyfikacje zaméwienia srodkéw produkcji, a takze pozyskaé _

1 informacje z réznych Zrédet oraz integrowa¢ pozyskane informacje, dokonywaé ich | ZIP_U15

interpretacji a takze wycigga¢ wnioski oraz formulowal i1 uzasadnia¢ opinie i
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rozwigzywac problemy

Potrafi dokonywaé krytycznej analizy istniejagcych na rynku s$rodkéw produkeji

2 rozwiagzan technicznych oraz oceny tych rozwigzan pod katem przydatnosci we | ZiP_U17
przedsigbiorstwie, w ktorym pracuje.
Potrafi wykaza¢ si¢ innowacyjnoscia i wspoélnie z innymi pracownikami z zespotu
3 zaprojektowac oraz poprowadzi¢ proces zakupu lub sprzedazy srodkéw produkcji i
L SR o - 0 : . iP_U18
postugujac si¢ odpowiednimi technikami, metodami i strategiami marketingowymi. -
Kompetencje spoteczne:
1 Jest gotéw rzetelnie wykonywac zadania, stosowaé zasad¢ permanentnego uczenia sig, ZiP KO1
przestrzega¢ zasad etyki zawodowej a takze stosowac si¢ do wymagan RODO -
Jest gotow w sposob samodzielny i $wiadomy  do podejmowania decyzji | .
2 . . ; L R L ZiP_K02
marketingowych oraz przejmowaé odpowiedzialno$¢ za ich realizacje. -
Jest gotow dokonaé krytycznej oceny zaréwno swoich dziatan oraz innych oséb, z | .
3 o . ZiP_KO04
ktérymi pracuje w zespole. -
V. TRESCI PROGRAMOWE (UCZENIA SIE)
Odhniesienie do
Lp. Wyklad: przedmiotowych
efektéw uczenia si¢
L . . . .. . . . ) P6S_WG
1 Pojecie rynl-<u srodkow produkcji—podaz i popyt oraz poréwnanie z rynkiem dobr P6S UW
konsumpcyjnych. P6S_UK
Uczestnicy rynku instytucjonalnego i ich charakterystyka P6S WG
2 P6S_UW
P6S_UK
Definicja marketingu $rodkéw produkcji (marketingu przemystowego) - cel, istota i P6S WG
3 funkcje P6S_UW
P6S_UK
Badania marketingowe na rynku §rodkéw produkcji: narzedzia, P6S_WG
4 techniki, metody P6S_UW
P6S_UK
P6S_WG
5 Segmentacja rynku, identyfikacja nisz rynkowych, metoda ABC P6S_UW
P6S_UK
P6S_WG
6 Zakup srodkéw produkeji, centrum ds. zakupoéw, podejmowanie decyzji, jego etapy P6S_UW
P6S_UK
. . . . . . . P6S_WG
7 Marketing mix na rynku srodkow prod'ukcp: produkt i jego wyposazenie, cena, cechy PGS UW
produktu, poziomy produktu, cykl zycia produkt, dystrybucja, promocja P6S UK
Strategie marketingowe na rynku srodkoéw produkceji: strategia wejscia, strategia lidera, P6S_WG
8 strategia nasladowcy, strategia produkt-rynek P6S_UW
P6S_UK
P6S_WG
9 Sojusze strategiczne i wchodzenie na rynki zagraniczne P6S_UW
P6S_ UK
P6S_WG
10 Logistyka w marketingu $rodkoéw produkcji P6S_UW
P6S_ UK
P6S_WG
11 Rola marki w marketingu srodkéw produkeji P6S_UW

P6S_UK
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Odniesienie do

Lp. Cwiczenia/warsztaty: przedmiotowych
efektow uczenia si¢
VI. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
Efekty Forma zajeé¢, w ramach ktorej

uczenia si¢

Metoda weryfikacji

weryfikowany jest EUS(Efekt
uczenia si¢)

Wiedza:

Ma wiedzg z zakresu marketingu $rodkow produkcji obejmujaca analizg
rynku $rodkéw produkcji, segmentacji, badan marketingowych, strategii

Projekt

P6S_WG marketingowych, zakupow. (prezentacja multimedialna)
Ma podstawowg wiedz¢ dotyczacg stosowanych przez przedsigbiorstwa Projekt

P6S_WG sfery wytworczej metod, technik, a takze strategii marketingowych . .

(prezentacja multimedialna)
Ma elementarng wiedz¢ dotyczaca ochrony wlasnosci intelektualnej, a takze _

P6S_WK rozumie podstawowe pojecia oraz zasady z zakresu ochrony wlasnosci Projekt
intelektualnej, prawa autorskiego, wtasnosci przemystowej oraz znakow (prezentacja multimedialna)
towarowych i posiada wiedz¢ na temat dziatalno$ci patentowe;.

UmiejetnoSci:
Potrafi przygotowaé specyfikacje zamoéwienia srodkow produkeji, a takze )
PES UW pozyskaé informacje z réznych zrodet oraz integrowaé pozyskane informacje, Projekt
- dokonywac ich interpretacji a takze wyciaga¢ wnioski oraz formutowac i (prezentacja multimedialna)
uzasadnia¢ opinie i rozwigzywac problemy
Potrafi dokonywac krytycznej analizy istniejacych na rynku srodkow Projekt

P6S_UW produkcji rozwigzan technicznych oraz oceny tych rozwigzan pod katem . limedial
przydatnosci w przedsiebiorstwie, w ktorym pracuje. (prezentacja multimedialna)
Potrafi wykaza¢ si¢ innowacyjnoscig i wspolnie z innymi pracownikami z )
zespotu zaprojektowaé oraz poprowadzi¢ proces zakupu lub sprzedazy Projekt

P6U_WK , X . b S o . . .

- srodkéw produkeji postugujac si¢ odpowiednimi technikami, metodami i (prezentacja multimedialna)
strategiami marketingowymi
Kompetencje spoleczne:
Jest gotodw rzetelnie wykonywaé zadania, stosowaé zasade permanentnego Projekt

P6S_UK uczenia sig, przestrzegac zasad etyki zawodowej a takze stosowac si¢ do . ltimedal
wymagah RODO (prezentacja multimedalna)
Jest gotow w sposob samodzielny i §wiadomy do podejmowania decyzji Projekt

P6S_UK marketingowych oraz przejmowa¢ odpowiedzialno$¢ za ich realizacje. (prezentacja multimedialna)

P6S_UK Jest gotow dokonad krytycznej oceny zaréwno swoich dziatan oraz innych Projekt
0s0b, z ktorymi pracuje w zespole. (prezentacja multimedialna)

VII. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Ocena nlec_iostatgcz_na Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
Efekty Student nie zna i nie

uczenia si¢

rozumie/nie potrafi/nie jest
gotow:

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

Student zna i rozumie
/potrafi/jest gotow:

P6S_ WG

mniej niz potowe sposrod 100
punktoéw

Niezadowalajaca wiedza. Nie zna i
nie rozumie podstawowej wiedzy z

uzyskuje potowe sposrod 100
punktow

Zadowalajaca wiedza.

Zadowalajaca wiedza

uzyskuje 80 sposrod 100
punktow
Zna i rozumie W sposob
dobry.

uzyskuje 90 sposrod 100
punktow.

Zna i rozumie na poziomie
bardzo dobrym wiedz¢ z




KARTA PRZEDMIOTU
Zatacznik Nr 1 do Zarzadzenia nr 3/07/2020
z dnia 13 lipca 2020 r w sprawie wzoru karty
przedmiotu w Wyzszej Szkole Menedzerskiej
w Warszawie

zakresu marketingu srodkoéw
produkeji obejmujacej analize
rynku $rodkow produkc;ji,
segmentacji, badan
marketingowych, strategii
marketingowych, zakupow.

z zakresu marketingu $rodkow
produkcji obejmujaca analize
rynku $rodkoéw produkcji,
segmentacji, badan
marketingowych, strategii
marketingowych, zakupow.

Dobry poziom wiedzy z
zakresu marketingu srodkow
produkcji obejmujacych
analiz¢ rynku srodkow
produkcji, segmentacji,
badan marketingowych,
strategii marketingowych,
zakupow.

zakresu marketingu $rodkow
produkeji obejmujacych
analiz¢ rynku $rodkéw
produkcji, segmentaciji,
badan marketingowych,
strategii marketingowych,
zakupow.

P6S_WG

Niezadowalajaca wiedza.

Nie ma podstawowej wiedzy
dotyczacej stosowanych przez
przedsigbiorstwa sfery wytworczej
metod, technik, a takze strategii
marketingowych

Zadowalajaca wiedza dotyczaca
stosowanych przez
przedsigbiorstwa sfery
wytworczej metod, technik, a
takze strategii marketingowych

Dobry poziom wiedzy
dotyczacej stosowanych
przez przedsigbiorstwa sfery
wytworczej metod, technik,
a takze strategii
marketingowych

Bardzo dobry poziom
wiedzy dotyczacej
stosowanych przez

przedsigbiorstwa sfery

wytworczej metod, technik,
a takze strategii
marketingowych

P6S_WK

Niezadowalajaca wiedza dotyczaca
ochrony wilasnosci intelektualnej, a
takZze nie rozumie podstawowych
poje¢ oraz zasad z zakresu ochrony
wiasnosci intelektualnej, prawa
autorskiego, wlasnosci
przemystowej oraz znakow
towarowych i posiada wiedz¢ na
temat dziatalnos$ci patentowej.

Zadowalajaca wiedza. dotyczaca
ochrony wiasnosci intelektualne;j,
a takze podstawowych pojeé oraz
zasad z zakresu ochrony
wiasnosci intelektualnej, prawa
autorskiego, wlasnosci
przemystowej oraz znakow
towarowych i posiada wiedz¢ na
temat dziatalno$ci patentowej

Dobry poziom wiedzy
dotyczacej ochrony
wiasnosci intelektualnej, a
takze podstawowych pojeé
oraz zasad z zakresu
ochrony wiasnosci
intelektualnej, prawa
autorskiego, whasnosci
przemystowej oraz znakow
towarowych i posiada
wiedz¢ na temat dziatalnosci
patentowej

Bardzo dobrym poziom
wiedzy dotyczacej ochrony
wiasnosci intelektualne;j,
podstawowych pojgé oraz
zasad z zakresu ochrony
wiasnosci intelektualne;j,
prawa autorskiego,
wlasno$ci przemystowej
oraz znakow towarowych i
posiada wiedzg na temat
dziatalno$ci patentowej
poziomie bardzo

P6S_UW

Niezadowalajaca umiejetnosc.

Nie potrafi przygotowaé
specyfikacji zamowienia Srodkow
produkcji, a takze pozyskaé
informacje z réznych zrodet oraz
integrowac pozyskane informacje,

dokonywa¢ ich interpretacji a takze
wycigga¢ wnioski oraz formutowac

i uzasadnia¢ opinie i rozwigzywac

problemy

Zadowalajaca umiejetnosé w
zakresie przygotowania
specyfikacji zamowienia $rodkow
produkcji, a takze pozyskac
informacj¢ z ré6znych zrodet oraz
integrowa¢ pozyskane
informacje, dokonywac¢ ich
interpretacji a takze wyciagac
wnioski oraz formutowac i
uzasadnia¢ opinie i rozwigzywac
problemy

Dobry poziom umiejgtnosci
w zakresie przygotowania
specyfikacji zamowienia
srodkow produkcji, a takze
pozyska¢ informacj¢ z
roznych zrodet oraz
integrowac pozyskane
informacje, dokonywac ich
interpretacji a takze
wyciaga¢ wnioski oraz
formutowac i uzasadniaé
opinie i rozwigzywac
problemy

Bardzo dobrym poziom
umiejetnosci w zakresie
przygotowania specyfikacji
zamowienia srodkow
produkcji, a takze pozyskac
informacje z réznych zrodet
oraz integrowa¢ pozyskane
informacje, dokonywac ich
interpretacji a takze
wycigga¢ wnioski oraz
formutowac i uzasadniaé¢
opinie i rozwigzywac
problemy

P6S_UW

Niezadowalajaca umiejetnosc.

Nie potrafi w sposob samodzielny
dokonywa¢ krytycznej analizy
istniejacych na rynku srodkow

produkeji rozwiazan technicznych
oraz oceny tych rozwigzan pod

katem przydatno$ci we
przedsigbiorstwie, w ktorym
pracuje.

Zadowalajaca umiejetnos¢. W
zadowalajacy sposob potrafi
samodzielnie dokonywacé
krytycznej analizy istniejacych
na rynku $rodkéw produkeji
rozwiazan technicznych oraz
oceny tych rozwiazan pod katem
przydatnosci we
przedsigbiorstwie, w ktérym
pracuje.

Dobry poziom umiejetnoscei.

W sposob dobry potrafi
samodzielnie dokonywac
krytycznej analizy
istniejacych na rynku
srodkow produkcji
rozwigzan technicznych
oraz oceny tych rozwigzan
pod katem przydatnosci w
przedsigbiorstwie, w ktérym
pracuje.

Bardzo dobry poziom
umiejetnosci. W sposob
bardzo dobry potrafi
samodzielnie dokonywa¢
krytycznej analizy
istniejgcych na rynku
srodkow produkcji
rozwigzan technicznych oraz
oceny tych rozwiazan pod
katem przydatnos$ci we
przedsigbiorstwie, w ktorym
pracuje.

P6U_WK

Niezadowalajaca umiejetnos¢. Nie
potrafi wykazac¢ si¢
innowacyjnoscia i wspolnie z
innymi pracownikami z zespotu
zaprojektowac oraz poprowadzi¢
proces zakupu lub sprzedazy
Srodkow produkcji postugujac si¢
odpowiednimi technikami,
metodami i strategiami
marketingowymi

Zadowalajaca umiejetnosc. W
sposob zadowalajacy potrafi
wykaza¢ si¢ innowacyjnoscig i
wspolnie z innymi pracownikami
z zespotu zaprojektowaé oraz
poprowadzi¢ proces zakupu lub
sprzedazy Srodkow produkcji
postugujac si¢ odpowiednimi
technikami, metodami i
strategiami marketingowymi.

Umiejgtnos¢ na poziomie
dobrym. Na poziomie
dobrym potrafi wykazac si¢
innowacyjnoscia i
wspolnie z innymi
pracownikami z zespotu
zaprojektowaé oraz
poprowadzi¢ proces zakupu
lub sprzedazy srodkow
produkcji postugujac si¢
odpowiednimi technikami,
metodami i strategiami
marketingowymi

Umiejgtno$¢ na poziomie
bardzo dobrym. W sposob
bardzo dobry potrafi
wykaza¢ si¢
innowacyjnoscia i wspolnie
z innymi pracownikami z
zespotu zaprojektowaé oraz
poprowadzi¢ proces zakupu
lub sprzedazy srodkow
produkeji postugujac si¢
odpowiednimi technikami,
metodami i strategiami
marketingowymi

P6S_UK

Kompetencje niezadowalajace. Nie

Kompetencje zadowalajace. W

Kompetencje na poziomie

Kompetencje na poziomie
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jest gotow rzetelnie wykonywaé
zadania, stosowac zasade
permanentnego uczenia sie,
przestrzega¢ zasad etyki zawodowej
a takze stosowac si¢ do wymagan
RODO

sposob zadowalajacy jest gotow
rzetelnie wykonywacé zadania,
stosowaé zasadg¢ permanentnego
uczenia si¢, przestrzega¢ zasad
etyki zawodowej a takze
stosowac si¢ do wymagan RODO

dobrym. W sposob dobry
jest gotow rzetelnie
wykonywac¢ zadania,
stosowac zasade
permanentnego uczenia sig,
przestrzega¢ zasad etyki
zawodowej a takze stosowac
si¢ do wymagan RODO

bardzo dobrym. W sposob
bardzo dobry jest gotow
rzetelnie wykonywac
zadania, stosowac zasadg
permanentnego uczenia sig,
przestrzega¢ zasad etyki
zawodowej a takze stosowac
si¢ do wymagan RODO

P6S_UK

Kompetencje niezadowalajace. Nie
jest gotdw w sposob samodzielny i
$wiadomy do podejmowania
decyzji marketingowych oraz
przejmowac odpowiedzialnosci za
ich realizacje.

Kompetencje zadowalajace. Jest
gotow w sposOb samodzielny i
$wiadomy do podejmowania
decyzji marketingowych oraz
przejmowac¢ odpowiedzialnos¢ za
ich realizacje.

Kompetencje na poziomie
dobrym. Jest gotow w
sposob samodzielny i

$swiadomy do
podejmowania decyzji
marketingowych oraz
przejmowac
odpowiedzialno$¢ za ich
realizacje.

Kompetencje na poziomie
bardzo dobrym. Jest gotow
w sposdb samodzielny i
swiadomy do
podejmowania decyzji
marketingowych oraz
przejmowac
odpowiedzialno$¢ za ich
realizacje.

P6S_UK

Kompetencje niezadowalajace. Nie
jest gotow dokona¢ krytycznej
oceny zarowno swoich dziatan oraz
innych o0s6b, z ktérymi pracuje w
zespole.

Kompetencje zadowalajace. W
stopniu zadowalajacym jest
gotow dokona¢ krytycznej oceny
zaréwno swoich dziatan oraz
innych osob, z ktorymi pracuje w
zespole.

Kompetencje na poziomie
dobrym. W stopniu dobrym
jest gotow dokonac
krytycznej oceny zar6wno
swoich dziatan oraz innych
0s0b, z ktorymi pracuje w
zespole.

Kompetencje na poziomie
bardzo dobrym. W stopniu
bardzo dobrym jest gotow
dokonac¢ krytycznej oceny
zardwno swoich dziatan oraz
innych osob, z ktorymi
pracuje w zespole.

VIII. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN I BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta
ECTS Studia Studia

stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydaktyczqych (wyktady, évx{iczenia, konwersatoria, projekt, 24 12

laboratoria, warsztaty, seminaria) — SUMA godzin — z punktu Il

Egzamin/zaliczenie 2 3

Udziat w konsultacjach 4 5

Projekt / esej 20 30

Samodzielne przygotowanie si¢ do zaje¢ dydaktycznych 10 10

Przygotowanie si¢ do zaliczenia zaje¢ dydaktycznych 15 15

Sumaryczne obcigzenie pracg studenta (25h =1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 3pkt§£-er/ » 3pktho%'ZI'S/ &

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 30 20

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ 0 charakterze praktycznym

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z praktycznym przygotowaniem

zawodowym

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z przygotowaniem do

prowadzenia badan

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

- T. Wojciechowski, Marketing na rynku srodkéw produkcji, PWN, Warszawa 2003.
-T.Goftgbiowski, red. Marketing na rynku instytucjonalnym, PWN, Warszawa 2003.

-M. D.Hutt, T.W.Speh, Zarzadzanie marketingiem. Strategia rynku dobr i ustug przemystowych, PWN, Warszawa 1997.

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

-.A.Olczak, M.Urbaniak, Marketing B2B w praktyce gospodarczej, Difin, Warszawa 2006.
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-T.Wojciechowski, Marketing i logistyka na rynku §rodkéw produkcji, PWE, Warszawa 1995.

Inne materialy dydaktyczne:
- prezentacja multimedialna na platformie Moodle/Teams




